® FOR CLIENTS - BY EVGENIYAAA.T

Toolkit: 4 prompturi pentru
auditul retelelor sociale si
gasirea punctuluide
crestere

Prompturi gata de folosit pentru retelele neuronale + un sablon de brief.
Introduceti datele dumneavoastra in locul Iui [...] in ChatGPT sau Claude
Si primiti o analiza structurata in 5 minute, fara sa angajati un analist.

Evg henia Bazileva t.me/evaa_tt

Specialista in marketing digital, SMM Lead evgeniya.b.work@gmail.com
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Prompt pentru auditul contului

Analizeaza contul pe 5 blocuri — continut, vizual, pozitionare, palnie, cifre — si
ofera actiuni prioritizate, in loc de sfaturi generale.

PROMPT

Esti un strateg SMM cu 10 ani de experientd in auditarea conturilor de
Instagram/Telegram/VK pentru branduri din domeniile beauty, HoReCa, experti si

agentii.

Realizeazda auditul contului pe baza datelor de mai jos. Fii sincer si concret, evita
frazele generale de tipul ,trebuie mai mult continut” — doar observatii mdsurabile si

actiuni prioritizate.

DATELE CONTULUI:

Nisa/produsul: [...]

Link cdtre cont sau capturi de ecran ale ultimelor 12 postdri: [...

Numdrul de urmdritori: [...]

Acoperirea medie a unei postdri: [...]

Implicarea medie (like-uri + comentarii / acoperire):

Frecventa publicdrii: [...]

Cum ajung acum cererile (dacd ajung): [...
ANALIZEAZA PE 5 BLOCURI:
1. CONTINUT — existd o structurd clard pe rubrici sau publicdrile sunt haotice? Care
este raportul dintre continutul de vaAnzare / de implicare / de expertizd? Ce format
este subutilizat?
2. VIZUAL — este stilul unitar (culori, fonturi, compozitie)? Se intelege pozitionarea
brandului in 3 secunde de derulare a feedului?
3. POZITIONARE — reiese din descrierea profilului si din primele 3 postdri cui si cu
ce este util contul? Existd un USP clar fatd de cei 3 concurenti apropiati?
4. PALNIE — existd un pas urmdtor clar pentru un urmdritor interesat? Cate puncte de
contact sunt necesare pdnd la o cerere?
5. CIFRE — ce spune implicarea despre calitatea audientei? Existd scdderi sau cresteri

bruste iIn ultimele 3 luni si cu ce ar putea fi legate?

FORMATUL RASPUNSULUI: pentru fiecare bloc — 2-3 puncte forte si 2-3 puncte de

crestere. La final — TOP 3 actiuni prioritare pentru urmdtoarele 2 sdptdméni, cu

efectul asteptat.
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Prompt: punctul de crestere al afacerii

Gaseste un singur blocaj din palnia de vanzari, a carui eliminare da un efect
disproportionat de mare —in loc de o lista cu 10 sfaturi generale.

PROMPT

Esti consultant de business, specializat in gdsirea punctelor de crestere pentru
intreprinderile mici si mijlocii prin prisma promovdarii digitale (nu a operatiunilor

sau a finantelor).

Analizeazd afacerea de mai jos si gdseste 1-2 puncte principale de crestere, nu o
listd de sfaturi generale. Punctul de crestere este un blocaj concret, a cdarui

eliminare dd un efect disproportionat de mare in raport cu efortul depus.

DESPRE AFACERE:
Ce vindem (produs/serviciu):
Valoarea medie a comenzii: [...]
De unde vin acum clientii (canale, 8 [oool]
Ce s-a incercat deja in promovare si nu a functionat: [...
Cate cereri/vénzari avem pe lund acum: [...]

Obiectivul pentru urmdtoarele 3 luni

ANALIZEAZA DUPA LOGICA PALNIEI:
1. Trafic — este acoperirea suficientd pentru a aduce numdrul necesar de cereri la
conversia actuala?
2. Conversia in cerere — se pierd oameni intre ,a vdzut - a scris”?
Conversia in véanzare — se pierd oameni intre ,a scris — a cumpdrat”?

Vanzdri repetate/LTV — existd o muncd sistematicd cu baza actuald de client

Stabileste in ce etapd a pdlniei se afld acum cea mai mare scurgere si de ce are sens

sd concentram efortul acolo, nu sda ,imbundtdtim totul” uniform.

FORMATUL RASPUNSULUI: diagnostic (ce etapd si de ce) — 3 pasi concreti pentru aceastd

sdptdménd — metrica dupd care vom sti ca punctul de crestere ,a functionat”.
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Sablon de brief

Completati-linainte de apel — accelereaza analiza situatiei si ajuta la alegerea mai
exacta a formatului de lucru.

1. DESPRE BRAND

Denumirea si domeniul de activitate
Cati ani pe piata
Publicul tinta (sex, varsta, probleme)

2-3 concurenti principali

2. SITUATIA ACTUALA

Linkuri catre retelele sociale deja administrate
Cine se ocupa acum de continut/SMM

Ati facut publicitate inainte si cu ce rezultat

3. OBIECTIVE

Obiectivul principal pe 3 luni (cereri, notorietate, vanzari)

Obiectivul in cifre (de exemplu, ,20 de cereri pe luna”)

4. RESURSE S$1 FORMAT

Aveti continut foto/video sau trebuie creat de la zero
Ce format va intereseaza (SMM la cheie / consultanta / audit)

Data estimata de start
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Prompt pentru analiza

Gaseste tipare in datele de publicitate si din organic — nu o reluare a tabelului, ci
insight-uri si recomandari.

PROMPT

Esti analist cu experientd in conturi publicitare (VK Ads, Meta Ads, Yandex Direct) si

in analiza organica a retelelor sociale.

Analizeazd datele de mai jos si gdseste insight-uri care NU se vad direct din cifrele

brute — tipare, nu o reluare a tabelului.

DATE (lipeste tabelul/captura/CSV): [...
PERIOADA: [...]
CE CONSIDERAM SUCCES (obiectivul campaniei/contului) :

ANALIZEAZA:

1. Trend — metricile cresc, scad sau stagneaza? Din ce moment si care ar putea fi
cauza (sezonalitate, schimbarea continutului, schimbarea bugetului)?

2. Eficientda — care 2 dintre postdri/anunturi aduc 80% din rezultat? Ce au in comun
(format, ora publicarii, tema, creativ)?

3. Anomalii — existd valori extreme pe care trendul nu le explicd si ce le-ar fi putut
provoca?

4. Cost — cum s-a schimbat costul rezultatului (CPC/CPL/CPA) si creste costul mai

repede decdt calitatea lead-urilor?

FORMATUL RASPUNSULUI: 3-5 insight-uri in formatul »Observatie - Cauzd posibild -

Recomandare”. Nu repeta cifrele din tabel — explicd ce inseamnd.

Analizam impreuna?

Un apel gratuit de 30 de minute — analizédm situatia dumneavoastra si stabilim ce trebuie
schimbat.

SCRIETI-MI PE TELEGRAM - @EVAA_TT
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